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Objetivo

 ampliar o conhecimento:

* do profissional de moda, visando sua
aplicacao na melhoria do design e na inovacgao
de seus produtos.

 do empresario, comercializacao e
merchandize e marketing
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Parsons

e Marca e Midia Social
* Fashion combina com midia social

 Midia social nao é venda, € conversa com o
consumidor

* N3o se torne um copiador
* Nem esqueca da voz do consumidor

* Visita Guiada ao bairro Little Italy






Little Italy
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Parsons

* Tendéncias
* Criar para quem???

* A cor certa, a estampa certa, a forma certa...é
1SS0 que preenche uma necessidade

 Visita Guiada ao bairro Brooklyn -
Williamsburg






Brooklyn WlIIlamsburg
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Parsons

Vitrines

Vocé tem 3 segundos pra chamar atencao e
fazer o cliente entrar na loja

Vitrines sao janelas, precisam contar um
estoria, um estilo de vida

Visita Guiada ao Museum FIT e Chelsea
Market
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The Museum at FIT
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The Museum at FIT
- lewYves.Saint Laurent x Halston







J Visitas Guiadas
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) Visitas Guiadas
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' Visitas Guiadas
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